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【Introduction英語】 

The rise of social media influencers (SMIs) has revolutionized the landscape of 

marketing and consumer behavior, positioning these individuals as pivotal figures in shaping 

purchasing decisions. Unlike traditional advertising methods that rely on celebrity 

endorsements, SMIs offer relatable content that resonates more authentically with their 

followers. This relatability fosters a sense of trust and credibility, which significantly influences 

consumer attitudes towards products (Kutz, n.d.). Moreover, the emotional connections that 

followers develop with influencers can lead to enhanced brand loyalty, as consumers are more 

likely to engage with brands endorsed by someone they perceive as genuine and relatable 

(Cheney, 2025). As a result, influencer marketing has emerged as a powerful tool for brands 

seeking to enhance visibility and drive sales in an increasingly competitive digital marketplace. 

The impact of SMIs extends beyond mere endorsements; they actively shape consumer 

preferences through strategic engagement tactics that capitalize on electronic word-of-mouth 

(EWOM) dynamics. Research indicates that the effectiveness of influencer marketing hinges on 

factors such as authenticity and transparency in content creation (Espinal, 2025). Additionally, 

demographic variables play a role in how different segments respond to influencer messaging. 

Understanding these nuances is crucial for businesses aiming to optimize their digital marketing 

strategies amidst evolving consumer behaviors. By examining the mechanisms through which 

influencers affect purchase decisions and exploring current trends in consumer engagement 

strategies, this essay aims to provide a comprehensive analysis of the multifaceted impact 

social media influencers have on contemporary consumer behavior. 
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【Introduction日本語】 

ソーシャルメディアインフルエンサー（SMIs）の台頭は、マーケティングと消費者行動の構図を一変さ
せ、彼らを購買決定を形作る上で極めて重要な人物として位置づけています。 

著名人の推薦に依存する伝統的な広告手法とは異なり、SMIsはフォロワーとより本物らしく共鳴す
る、親近感のあるコンテンツを提供します。この親近感が信頼感と信憑性を育み、それが製品に対

する消費者の態度に大きく影響を与えます（Kutz, n.d.）。さらに、消費者は本物で親しみやすいと認
識する人物が推奨するブランドにより関与する傾向があるため、フォロワーがインフルエンサーと築

く感情的な繋がりは、ブランドロイヤルティの向上につながる可能性があります（Cheney, 2025）。結
果として、インフルエンサーマーケティングは、ますます競争が激化するデジタル市場において、可

視性を高め、売上を促進したいと考えるブランドにとって強力なツールとなっています。 

SMIsの影響は単なる推奨を超えて広がっています。彼らは、電子的な口コミ（EWOM）のダイナミク
スを利用した戦略的なエンゲージメント戦術を通じて、積極的に消費者選好を形作っています。研究

によると、インフルエンサーマーケティングの有効性は、コンテンツ作成における信憑性（オーセン

ティシティ）や透明性といった要因にかかっています（Espinal, 2025）。加えて、人口統計学的変数
も、異なるセグメントがインフルエンサーのメッセージにどのように反応するかに影響を与えます。 

これらの微妙な違いを理解することは、変化する消費者行動の中でデジタルマーケティング戦略を

最適化しようとする企業にとって不可欠です。本稿は、インフルエンサーが購買決定に影響を与える

メカニズムを検証し、消費者エンゲージメント戦略における現在の傾向を探ることで、ソーシャルメ

ディアインフルエンサーが現代の消費者行動に与える多面的な影響について包括的な分析を提供

することを目指します。 

 


